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Indicador de vendas € um instrumento que
mensura o desempenho do varejo.

Subsidiar os empresdrios com informacodes para
uma melhor gestdo de seus negodcios e tomada
de decisdo.

Setores pesquisados

Drogarias, Maquinas,
perfumes e eletrodomeésticos, Veiculos e Pecgas Supermercados e
cosméticos moveis e lougas (novos e usados) produtos alimenticios Artigos diversos
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TECId.OS, vestuario, Ferragens, material Papelaria e livrarias Informatica
armarinho e calcados elétrico e de construgdo

Setor de Economia, Pesquisa e Mercado



COMPARAGAO MENSAL
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O indicador de vendas do comércio no més de fevereiro em Belo Horizonte computou retracdo em -0,46% na variacdo
mensal frente ao més imediato anterior. O termdmetro deste més, apresentou um resultado negativo devido ao baixo
desempenho dos segmentos de Material Elétrico e de Construcdo (-2,50%), Informatica (-2,63%), Eletrodomésticos e Moveis
(-2,09%) e Veiculos e Pecas (-1,53%). Janeiro e Fevereiro sdo historicamente meses mais fracos para o varejo brasileiro. Isso,
porque enquanto os dois Ultimos meses do ano sdo um periodo de entusiasmo nas vendas, os dois primeiros meses do ano
absorvem esses gastos limitando possiveis novas compras. Janeiro e fevereiro sdo meses de quitar e organizar as contas.
Ainda assim, o més de fevereiro obteve uma movimentacdo vantajosa na atividade de servicos de vido ao carnaval, com
destaque também para os setores de Drogarias e Cosméticos (4,68%) e Vestudrio e Calcados (3,05%). O diagndstico de
reducdo da atividade, se repete nas andlises setoriais e regionais, evidenciando queda no volume de vendas no periodo do
Carnaval, devido ao fechamento do varejo, nos dias de folia. Bem como em outros feriados nGo comerciais, tende a afetar

negativamente a atividade do varejo.



Historico do Indicador Mensal (Fev.23 - Jan.23)
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Setor de Informatica a partir de Marco, 2019.



COMPARAGAO ANUAL
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O termdmetro de vendas na perspectiva de comparacdo anual avancou em 1,01%. Contrapondo os dados do ano
imediato anterior, os padrdes de consumo e vendas para o més de fevereiro/23 mantém os padrdoes de vendas para o
periodo. Apesar do cendrio de pressdo inflaciondria e alta faxa de juros, em fevereiro deste ano tivemos a
comemoracdo do carnaval e a volta as aulas o que confribuiu para este resultado. Os segmentos que se destacaram
no comércio na comparacdo anual foram Supermercados (2,52%), Drogarias e Cosméticos (1,97%), Papelarias e
Livrarias (1,37%), Supermercados (1,26%), Eletrodomésticos e Moveis (1,30%) e Informatica (1,02%). Todas as atividades
acompanhadas pelo Termdmetro de vendas exibiram desempenho positivo para o més de fevereiro, seguindo o

mesmo pardmetro do periodo imediatamente anterior (Fev22/Fev.21).



Historico do Indicador Anual (Fev.23 — Fev.22)
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*Setor de informatica a partir de margo de 2019



COMPARAGAO ACUMULADO DO ANO
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O varejo em Belo Horizonte absorveu uma média de desempenho positivo em fevereiro, o indicador do acumulado do ano

foi de 0,73%. Essa taxa demonstra tendéncia de estabilidade do comércio na capital mineira e crescimento para os proximos

meses, o sefor segue com uma performance positiva e, em relacdo ao mesmo periodo do ano passado alcangcou um

aumento de 55% nas vendas. Os setores que acumularam resultados positivos para o més de fevereiro de 2023 foram:

Drogarias e Cosméticos (1,65%), Supermercados (1,58%), Artigos diversos (1,24%), Papelarias e Livrarias (1,09), Veiculos e Pecas

(1,0%) e Informdatica (0,54%).



Historico do Indicador Acumulado do Ano (Jan.23 — Fev.23)
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*Setor de informatica a partir de marco de 2019



COMPARAGAO ULTIMOS 12 MESES
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No periodo de Mar/21 a Fev/22, o varejo em Belo Horizonte apresentou um crescimento de 0,86%. Esse valor indicou uma leve
expansdo na atividade econdmica do setor durante esse intervalo de tempo. JG no periodo de Mar/22 a Fev/23 observou-se um
aumento de 0,98%, esse resultado indicou um crescimento moderado de 13% no desempenho do varejo na capital mineira. Os
dados sugerem que o varejo alcangou um desempenho relativamente estdvel nos Ulfimos 12 meses, com pequenos incrementos em
sua atividade econémica. Embora os nimeros sejam positivos, € importante notar que o crescimento foi modesto, indicando os
desafios e limitacdes enfrentados pelo setor nesse periodo como: sazonalidade, impactos da pandemia, variacdes de oferta e
demanda. A performance do varejo em Belo Horizonte foi diversificada, as atividades que apresentaram crescimento positivo foram
Drogarias e Cosméticos (1,20%), Eletrodomésticos e moveis (0,86%), Veiculos e pecas (2,15%), Papelaria e livrarias (1,02%),

Supermercados (2,10%), Informdatica (0,61%) e Artigos Diversos (0,83%).



Historico do Indicador Acumulado 12 meses (Mar.22- Fev.23) / (Mar.21 - Fev.22)
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*Setor de informatica a partir de marco de 2019



Comeércio Varejista Fevereiro de 2023

Indicadores de receita nominal de vendas no comércio varejista

BELO
HORIZONTE

BRASIL

VARIACOES

-0,1% 1,6% -0,46%

1,0% 1,01%

Acumulado do ano 1,8% 0,73%

1,3%

0,98%

Acumulado 12 meses

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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